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DE SEGUNDA A SEXTA, 0S OUVINTES DA RADIO DISNEY SE CONECTAM
COM A PROGRAMAGAQ COMO SO NOSSA COMUNIDADE SABE FAZER:
PEDINDO MUSICAS PELO WHATSAPP, COMENTANDO NOS POSTS,
REAGINDO NOS STORIES E VIBRANDO GOM CADA LANGAMENTO.

E DESSA MOVIMENTAGAO QUE NASCE 0 :
RANKING RADIO DISNEY: UM PROGRAMA
ESPECIAL QUE, AOS SABADOS DAS 14H AS
16H, APRESENTA 0S 20 SONS MAIS PEDIDOS
DA SEMANA.
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4 PARTICIPATIVO.

J \® EMOCIONAL.
FEITO POR QUEM
OUVE, E AMA MUSICA
DE VERDADE

MAIS DO QUE CONTAR POSIGOES, 0 RANKING RADIO DISNEY TRADUZ
0S SENTIMENTOS DA SEMANA EM FORMA DE TRILHA SONORA.

AQUI, CADA MUSICA REPRESENTA UM MOMENTO, UMA LEMBRANGA,
UMA HISTORIA COMPARTILHADA POR MILHARES DE PESSOAS.




|I®
POR QUE PATROCINAR? (1

DISNEY

« Engajamento altissimo de fanbases: fas de artistas como
Anitta, Taylor Swift, BTS, Luisa Sonza e Olivia Rodrigo se
mobilizam semanalmente para colocar seus idolos no topo.
ISSO gera movimento organico, hashtags e
compartilnamentos espontaneos.

« Conexdo direta com o comportamento do publico jovem e
familiar, que pede, vota e acompanha rankings
semanalmente.

« Conteudo 100% construido com base em participacao real.

« Formato emocionalmente poderoso, com forte associacao
entre marca e memoria afetiva musical.
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18% JOVENS ENTRE 16 E 24 ANOS
ACOMPANHAM RANKINGS

MUSICAIS SEMANALMENTE.

ELES QUEREM
INFLUENGIA

R
PARTICIPAR E SE
SENTEM FELIZES EM
SABER QUE SEU

ESFARGO AJUDOU
SEU IDOLO!
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POR QUE 1SSO IMPORTA
PARA SUA MARCA?

Porque marcas que patrocinam programas com forte senso de
pertencimento herdam esse afeto.

Ndo é so sobre exposicao. Ndo é so sobre lembrar da marca.

E SOBRE SE TORNAR PARTE  E SOBRE SENTIR QUE A MARCA
DE UMA COMUNIDADE ENTENDE 0 QUE IMPORTA
APAIXONADA. PARA 0 PUBLICO.

E QUANDO 0 PUBLICO SE SENTE INCLUIDO, ELE RETRIBUI COM
ATENGAO, ENGAJAMENTO E LEALDADE.




FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA EASYMEDIA4 | GSP | GSP- SET A NOV/2025 | GSP-RADIO DISNEY FM/WEB | 14-16 | SAB | OPM# | PS%
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